Os meios de comunicacao e informacao
nas casas combonianas de formacao

No dia 12 de Julho de 2024, o padre Arlindo Pinto, Director do Gabinete de Comunicag¢des da Curia
Generalicia de Roma, foi convidado a falar aos formadores do Instituto comboniano, reunidos em
Assembleia Geral da Formagdo, que se realizou de 8 a 27 de Julho, em Roma. O tema escolhido foi
“A importancia do uso dos meios de comunicagao e informagao na formag¢ao comboniana”. Enquanto
escrevia o texto da sua intervencdo, procurou saber quantas sdo as comunidades combonianas de
formacao e quantas delas publicam um boletim ou uma newsletter de modo regular, ou estao presentes
na Internet ou noutras plataformas digitais. A seguir, publicamos o texto da sua interven¢do e duas
tabelas com os resultados da pesquisa que efectuou.

1. Os meios de comunicacio e informacio e a Formac¢io comboniana

O objectivo desta minha exposicao € de despertar a nossa atengdo para o tema, urgente e sério, da
formagdo missiondria nos nossos postulantados, escolasticados e centros internacionais de irmaos
(CIF) conjugada com os desafios que nos colocam os actuais meios de comunicagdo e informacao e
o inteiro mundo digital.

Para fazermos uma ideia do mundo em que vivemos, comeco por dar algumas informacgdes de
importante actualidade. De acordo com os dados publicados no inicio de Abril de 2024, cerca de 5,44
mil milhdes de pessoas (ou seja, 67,1 por cento da populacdo mundial) tém ja acesso a Internet e
utilizam as redes sociais. O nimero de pessoas sem acesso a Internet desceu para 2,66 mil milhdes, a
maioria das quais vive no Sul e no Leste da Asia e em Africa.

Parece-me ainda de capital importancia ter conhecimento de que: os utilizadores da Internet
continuam a crescer (178 milhdes de novos utilizadores nos ultimos 12 meses, até Abril de 2024);
que a grande maioria dos utilizadores da Internet (96,3 por cento) utiliza um telemével para aceder a
Internet pelo menos uma vez por dia; e que os telemoveis representam hoje a quota mais elevada
(57,8 por cento) do tempo que passamos online e 60 por cento do trafego global da Web.2

O que nos revelam todos estes dados, associados ao crescimento das redes sociais e a difusdo da
inteligéncia artificial — auténticos novos ‘sinais dos tempos’ —, € a mudanca radical da nossa realidade
quotidiana. Uma mudanca que jamais poderiamos ter imaginado. Hoje, de facto, vivemos ndo numa
época de mudancas, mas em uma ‘mudanga de época’ — a expressdo ¢ do Papa Francisco —, vivemos
num novo mundo e numa nova cultura. Ha mesmo quem fale de um ‘novo continente digital’. De
consequéncia, com esta nova cultura mediéatica, abriram-se novas portas para os processos formativos,
de ensino e de aprendizagem, e criou-se um novo espacgo online, ou seja, um Novo e propicio territério
para a difusdo das nossas actividades pastorais, vocacionais e missionarias.®

! Alegra-me o facto de ver que o programa desta Assembleia inclui um dia de reflexdo sobre o tema “Formagdo e mundo
digital —riscos e oportunidades”, orientada pelo professor Donato Lacedonio, SDB. Quero acreditar que esta sensibilidade
demonstrada pelos organizadores da Assembleia é ja um dos resultados positivos do processo de concretizacdo das
directrizes ¢ dos empenhos definidos pelo ultimo Capitulo Geral. Recordo os dois textos mais significativos dos
Documentos Capitulares (DC) a este respeito: “Directriz 4: Valorizamos a animagdo missionaria, o contacto pessoal e a
comunicagao social e digital, meios privilegiados para alcangar as gentes, no nosso esforgo de fazer uso de novas formas
de anuncio da Palavra de Deus... Empenhamo-nos em acolher o desafio da transformagdo digital que nos impulsiona a
procurar novos caminhos para alcangar as gentes de modo sustentavel e a influenciar as comunidades cristds e a opinido
publica, colaborando com as redes existentes e com os territorios” (DC 22, 32; 32.1).

2 Encontramos estes dados, e muitos outros sobre o mundo digital, constantemente actualizados, no sitio Digital Around
the World, acessivel em: https://datareportal.com/global-digital-overview.

3 A este respeito, vale a pena mencionar o exemplo do padre diocesano mexicano, Heriberto Garcia Arias, que trabalha
com outros “missionarios digitais” no Dicastério para a Comunicacdo, no Vaticano. O sitio do jornal italiano Avvenire fez
uma reportagem sobre ele, na qual se afirma: «Nao sei dizer com certeza se o ranking mundial dos missionarios digitais
continua a ser o de 2023 ou se precisa de ser atualizado, mas, certamente que os nimeros nas redes sociais deste sacerdote
mexicano, de 36 anos, sdo respeitaveis: 1,8 milhdes de seguidores na conta 7ikTok, 252 mil na conta Instagram, 75 mil
subscritores no canal YouTube, e 65 mil na pagina Facebook.» [Mocellin, G. (2024, 4 Julho). “Missionarios digitais. O
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Todavia, ¢ preciso dizé-lo ja, claramente, que ndo poderemos estar presentes, de modo satisfatorio,
nesta nova cultura digital sem antes a termos compreendido.

Como formadores combonianos, devemos saber que esta nova realidade cultural mundial exige uma
preparacao e uma formagdo adequadas, que estamos convidados a adquirir, se quisermos entrar nela
e criar novos estilos de evangelizagdo, de promogao vocacional e de missdo via digital.*

Estou consciente de que ndo vos estou a dizer nada de novo. Nesta Assembleia, o P. José¢ de Jesus
Villasefior Galvez, Secretario-Geral da Formagao, apresentou-vos as mogoes gerais da Assembleia de
Formagdo da APDESAM (A4ssembly of the Provincials and Delegates of English-Speaking Africa and
Mozambique — Assembleia dos Provinciais e Delegados da Africa angléfona e Mogambique) que se
realizou em Julho de 2023, em Nairobi. Uma delas tocou-me de modo particular: “Recomenda-se o
uso missionario e responsavel dos meios de comunicagao social e da Internet para levar por diante a
animag¢ao missiondria, a promog¢ao vocacional e a angariacao dos recursos materiais.”

Tenho a certeza de que a grande maioria de nds — especialmente os mais jovens (os chamados nativos
digitais), os postulantes, os novigos e os escoldsticos — seja ja um habitante deste ambiente digital
ainda em rapida evolucdo. Ou seja, uma realidade que ja ndo podemos mais esconder ou ignorar! Pelo
contrario, somos chamados a tornar-nos missionarios deste novo continente digital e formadores
online, animados pela ac¢do do Espirito, seguindo o exemplo do Senhor Jesus, o Mestre da
Comunicagao, e do nosso Fundador, Sdo Daniel Comboni, ele proprio um comunicador eximio.

Um dos meios de comunicagdo mais inovadores que revolucionou a nossa forma de comunicar e de
viver e que nao pode deixar de ser aqui mencionado € o telemovel (smartphone). Este dispositivo, de
tdo pequenas dimensodes, nao so6 estendeu o espago das relagdes humanas e encurtou os tempos de
conexao, gragas as tecnologias digitais, como se tornou uma extensao inseparavel do nosso corpo.
Podemos esquecer tudo menos o telemovel! E se ¢ verdade que o telemdvel € agora uma parte (quase)
natural do nosso corpo, isso indica que ¢ (quase) proibido proibi-lo. S6 temos de aprender a usa-lo.
Sublinho: ndo sdo os meios electronicos (telemodveis, tablets, computadores portateis...) que
constituem o problema ou o principal desafio, mas sim a nossa formagdo a sua correcta utilizagao
quotidiana.

A minha teoria pessoal sobre a utilizacdo do smartphone € de que este € como uma faca. Uma faca,
sem duvida, ¢ um bem qutil e necessario, mas pode ser utilizada tanto para o bem como para o mal.
Esta teoria pode-se aplicar a qualquer meio de comunicacao ou dispositivo digital. Portanto, so ¢
preciso aprender a utiliza-los bem.

Num mundo tecnolégico como o nosso, em que a conexdo humana ¢ uma condi¢do constitutiva da
nossa vida colectiva, a melhor e mais eficaz forma de assimilar e garantir a boa utilizacdo dos meios
digitais passa, necessariamente, por uma educagado séria e abrangente na sua utilizacdo, tanto a nivel
académico basico como na aprendizagem ao longo da vida. Nao ¢ dificil deduzir que quanto mais
deficiente for essa educacao, maior serd a falta de espirito critico e de responsabilidade no seu uso.
S6 uma formagao correcta e continua na utilizacdo destes novos meios nos podera proporcionar quer
0 espirito critico quer a necessaria responsabilidade.

influenciador catdlico n.° 1 no mundo: belo, simpatico e consciente” (Missionari digitali. L’influencer cattolico n. 1 al
mondo: bello, bravo e consapevole). Acessivel em: https://www.avvenire.it/rubriche/pagine/missionari-digitali- 3-luglio-
2024]. Deixo aqui, por exemplo, o link para visitar o account do Padre Heriberto Garcia Arias, em YouTube:
https.://www.youtube.com/channel/UCMcxV90TTvf1c4POOpEJ ww.

% Para quem estiver interessado em aprofundar este tema, numa perspetiva comboniana, indico dois estudos-reflexdes
recentes, publicados no sitio www.comboni.org e no nosso MCCJ Bulletin. O primeiro, intitulado “Os desafios éticos da
comunicagdo no limiar do século XXI” (MCCJ Bulletin, n° 297, Outubro de 2023, pp. 40-122) — acessivel no sitio em
italiano, inglés, portugués e alemdo — ¢ uma reflexdo cientifica sobre a realidade contemporanea da comunicagdo e da
informagao, sobretudo do ponto de vista ético, e sobre como desvendar e defender-se neste mundo de desinformagao,
hackers, fake news, monopo6lios de comunicacdo, dados (Big Data), algoritmos e inteligéncia artificial. O outro texto —
acessivel no sitio em italiano, inglés e espanhol — € uma pesquisa sobre os meios de comunicacdo e informacao, internos
e externos, do Instituto comboniano: “Os meios de comunicagdo comboniana e a animagdo missionaria —do XIX Capitulo
Geral aos Planos Sexenais 2023-2028”, in MCCJ Bulletin, n° 299, Abril de 2024, pp. 29-55.
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Por conseguinte, educarmo-nos ao bom uso dos meios de comunicagdo e informacdo, e a
comunica¢do em geral, significa, antes de mais, educarmo-nos ao pensamento critico e ao continuo
discernimento. Esta tarefa cabe ao Instituto e, em particular, a vos formadores, isto ¢ assegurar a
literacia digital, fornecendo aos vossos formandos as ferramentas e os critérios (técnicos, cientificos
e éticos) adequados para saberem lidar com as novas tecnologias e a avalanche de informagao que
nos invade diariamente.

2. Pesquisa sobre os meios de comunica¢io nas casas combonianas de formacao

Enquanto pensava no que poderia dizer a pessoas como vos, responsaveis pela formagdo no nosso
Instituto, sobre a importancia dos meios de comunicagao e da informagao de hoje, em particular no
contexto formativo dos nossos jovens candidatos, surgiu-me a curiosidade de saber quantas sdo as
comunidades combonianas empenhadas na area da formagdo e, simultaneamente, quantas delas
publicam um boletim/newsletter (ou outros meios de comunicac¢do) ou estdo presentes no continente
digital de modo oficial. Nao me restava outra alternativa sendo ir pacientemente verificar quantas tém
um ou mais meios de comunicacdo oficiais (impressos ou digitais via Internet) ou uma conta
(account) numa das tantas plataformas sociais digitais que existem, actualmente, a nossa disposi¢ao.

Na verdade, um maior investimento nesta area da comunica¢io e uma presenca mais significativa e
continuada nas multiplas plataformas de divulgacdo de informagdo digital poder-nos-iam ajudar a
difundir as iniciativas, as experiéncias e actividades pastorais, tanto internas como externas — em
termos de evangelizagdo, de animag¢do missiondria € promogao vocacional — ndo s6 com as varias
comunidades do Instituto, os familiares, amigos e benfeitores, mas também a conquistar um publico
mais amplo e, em especial, os jovens.

Para facilitar a leitura dos dados recolhidos, organizei-os em duas Tabelas, que a seguir apresento.

2.1 Apresentac¢ao dos dados das tabelas

A Tabela 1 apresenta os dados relativos as 28 circunscri¢des combonianas (inclui no nimero também
a Poldnia e a Curia/Direc¢ao Geral como se fossem circunscrigdes). Destas 28 circunscrigoes, 24 tém
pelo menos uma comunidade de formacgdo, enquanto 4 — Equador, London Province, Polénia e
Portugal — ndo tém nenhuma.

No total, as comunidades combonianas de formagdao sao 49, incluindo o Centro de Formagao
Permanente (CFP) da Curia Generalicia de Roma, e estdo distribuidas do seguinte modo:

a) A nivel de formacio:

e Propedéutica/seminarios menores 10
e Postulantado para o sacerddcio 14
e  Postulantado para irmaos 2
e Noviciados 8
e Escolasticados 12
e  Centros internacionais de irmaos (CIF) 2
e  Centro de Formacdo Permanente (CFP) 1

b) A nivel de continente e subcontinente:

o Africa anglofona + Mogambique (APDESAM) 23
o Africa francofona (ASCAF) 11
e América/Asia 11
e FEuropa 4

Das 49 comunidades, 29 (59,2 por cento) dispdem de um ou mais meios de comunicagao, enquanto
20 (40,8 por cento) ndo dispdem de nenhum, nem sequer de correio electronico (e-mail). Destas 20,
7 sao do nivel propedéutico ou semindrio menor, 6 sao postulantados, 5 noviciados e 2 escolasticados.
A nivel de continente ou subcontinente, constatamos que 52,2 por cento das comunidades da



APDESAM néo t€m quaisquer meios de comunicagédo oficiais, seguindo-se a ASCAF com 45,5 por
cento, a Europa com 25 por cento e a América/Asia com 18,2 por cento.

De quanto foi possivel apurar, dos 8 noviciados, 5 nem sequer t€ém e-mail, 2 tém apenas e-mail e 1
tem e-mail e um account em Facebook. Dos 12 escolasticados, 2 ndo tém correio eletronico (Chicago
e Graz, abertos recentemente); e 1 dos 2 CIF tem somente correio eletronico.

Em relagdo aos meios de comunicagdo mais utilizados, vemos que: 19 comunidades t€ém um correio
eletronico oficial; 9 publicam um boletim informativo impresso, com periocidade variavel; 3 t€ém um
sitio Web; 19 estdo no Facebook; 12 tém um grupo WhatsApp; e 4 estdo também noutras plataformas
(1 utiliza a Intranet) ou redes sociais (Instagram, YouTube, TikTok).

Do total das 49 comunidades de formagao, apenas 2 (1,96 por cento) tém o seu proprio sitio Web e 1
(CFP) tem um espaco proprio no sitio Web oficial do Instituto.

Das 29 comunidades de formagao que dispdem de um ou mais meios de comunicagdo, dois bons
exemplos merecem ser mencionados, nomeadamente no que se refere ao sitio Web: o postulantado
de Nairobi, a unica comunidade que dispde de todos os meios requeridos no questionario (sitio Web,
boletim, Facebook, e-mail, WhatsApp, YouTube e TikTok) e o CIF de Bogota (sitio Web, Facebook,
e-mail e WhatsApp).

Ambos os sitios acima citados — https://combonipostulancy.or.ke/ (Quénia) e https://combonianos-
cifh-bogota.com/ (Coldbmbia) — sdo criativos e respondem as quatro principais razdes pelas quais €
importante e fundamental estar visivel no continente digital. Refiro-me a evangeliza¢do, animagao
missionaria, promog¢ao vocacional e angariagdo de fundos.

Por sua vez, o Centro de Formag¢ao Permanente (CFP) de Roma tem a sua propria sec¢do de noticias
no sitio Web oficial do Instituto (https://www.comboni.org/categorie/291), que € também partilhada
com as actividades do Secretariado-Geral da Formacao.

A Tabela 2 apresenta os nomes (titulos) e as principais referéncias de cada um dos meios de
comunicacdo em que estao presentes as 19 comunidades de formacao.

2.2 Conclusao

Tendo presente uma boa parte dos dados que pude recolher e, sobretudo, as conversas que tive com
os participantes da Assembleia da Formagdo, acho que a maioria dos formadores esta ja mais do que
convencida de que as questdes relacionadas com a comunicagdo, a informacao e a utilizacdo dos
meios de comunicacao digitais ndo podem estar ausentes, quer nas varias etapas do processo de
formagdo oferecida aos nossos candidatos, quer nos cursos de formacao permanente propostos a todos
os combonianos. Contudo, reconhecer a sua importancia ndo € suficiente. A curto prazo, deveriam ser
implementadas ac¢des concretas de formacao a este respeito.

Penso poder concluir, sem sombra de davida, que as nossas comunidades educativas (em todas as
suas fases) ainda tém uma presenca muito escassa no continente digital, embora, na minha opinido,
ja tivessem as condicdes necessarias, a todos os niveis educativos, para estar muito mais presentes.
Basta que o queiram!

Hoje, os modernos meios de comunicacdo e as novas plataformas digitais oferecem excelentes
condi¢des e abrem portas a quem os quiser utilizar para uma evangeliza¢do mais alargada, para uma
animag¢ao missionaria € promog¢ao vocacional mais incisivas, e, também, para uma angariacao de
fundos (fundraising) mais acurada.

Em tltima anélise, a mudanca cultural mundial gerada pelas novas tecnologias de comunicacao e
informagdo digitais ndo pode continuar a ser descartada ou ignorada nos nossos processos de
formacao.
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2.3 Recomendacoes

Gostaria de concluir esta intervengdo com algumas recomendagdes, que deixo a vossa consideragao,
tendo em conta alguns bons exemplos que se encontram ja em algumas comunidades de formacao
(como se pode ver nas Tabelas 1 e 2).

2.3.1 Cada comunidade de formacao deveria possuir (de modo oficial e de conhecimento publico),
pelo menos, os seguintes meios: um endereco eletrénico (e-mail), um numero de telefone e duas
publicacdes (uma em papel e outra digital). Aconselha-se ainda a ndo vincular as publicagdes a
pessoas singulares, nem utilizar nimeros de telefone privados de formandos ou formadores, a fim de
evitar problemas ou inconvenientes aquando da transferéncia dos confrades de uma comunidade para
outra, dentro ou fora da prdpria circunscrigao.

2.3.2 Para além dos servigos ja realizados pelos jovens formandos em cada comunidade formativa,
sugere-se a criacdo de um servigo de comunicacdo, com a missdo de publicar informagdes sobre as
actividades internas e externas levadas a cabo pelos membros da comunidade. Para tal, seria
elaborado um plano de comunicagdo, no qual se definem os meios de comunicacao de preferéncia,
os objectivos, os destinatarios, os conteiidos e os formatos a privilegiar (noticias, pequenas historias
vocacionais [storytelling], fotos, dudio, video, simples clips...), a periodicidade, e os responsaveis por
cada uma das varias tarefas a realizar. O importante seria comecar! E, quem sabe, quantos novos
talentos — verdadeiros artesaos e auténticos artistas da comunicagao — se poderao vir a descobrir entre
os formandos.

2.3.3 Alguns formadores, sobretudo dos noviciados, falaram de proibi¢ao (parcial ou total) da
utilizacdo do smartphone, durante alguns periodos formativos. Proibi¢ao? Fruto proibido? Se ¢ esta
a imagem de que dispomos do mundo digital, entdo nao nos surpreendamos se os jovens formandos
nos fintarem para contornar a vigilancia e poder desfrutar deste fruto proibido. Nao faltaram
formadores que confessaram, com franqueza, que os seus jovens, para além do smartphone entregue
ao formador, possuiam um segundo com um amigo cimplice, fora da comunidade, para ser utilizado
no momento oportuno. Tais comportamentos poderiam ser evitados se, em vez de proibir, optassemos
pela via de uma educagdo séria e continua sobre os beneficios e os maleficios da utilizacao destes
dispositivos modernos. Esta parece-me ser também a logica que vai ao encontro do Modelo
Integrativo da Formagao (Modello Integrativo della Formazione) adoptado pelo nosso Instituto.

2.3.4 A quase total auséncia de sitios web nas casas de formagao poderia ser remediada de uma forma
bastante simples. Como a maior parte das circunscrigdes combonianas ja tem um sitio web oficial (de
28 circunscrigdes so trés ndo o tém), a solugdo mais facil seria criar, nesses mesmos sitios, uma sec¢ao
ou um espago reservado as comunidades formativas (¢ o caso do CFP de Roma), de modo especial a
nivel de noviciado e de escolasticado/CIF, deixando, porém, quer o formato quer o contetdo
informativo a competéncia e responsabilidade dos formadores e dos seus jovens formandos.

Padre Arlindo Pinto, MCCJ
Director do Gabinete de Comunicagdes do Instituto comboniano
Roma, Agosto de 2024



